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الأسس  وتغييب ز على خصائص السلعيترك:في الجزائر الإعلان التلفزيونيمضمون 

 العلمية  في المخاطبة الإعلانية

 ، الجزائر                            30قسنطينة جامعة ، مريم زعتر :دكتورةال

 :الملخص

 سروا  كر ن   ،يعتبر الإعلان التلفزيوني أكثر  اننروات ثرا فيا لم اقبرت        
نظ ا لاقتران الصوت ب لصورة مر  يزيرم مرص مصرماقي       ؛هلك  ح لي  أو م ث   مبت

ه الوسيل  يكتبب الكثفي مص قمراثه ذفعص ط يق ه.  خص ئص البلع  اقعلص عنه 
     .  التا فيي  مص خلال استعم ل إش رات و رمرو  رر    و أخر م يرمني  إ  ئير      

علان لم التلفزيون الجزائ ي مرص  نح ول مص خلال هذه المراس  مع ف  مميزات الإو
وعلاقتهر  ب لكرك  لم ال سر ل      ،ا أهمير  الملالر   ذوكر  ،حيث خصوري  الإنتر   

  .الإعلاني  البمعي  ال ص ي 

 

Abstract: 

La publicité occupe une place capitale au sein d’une 

société ouverte sur le grand marché et envahi par les 

différents produits de fabrications mondiales, se qui a abouti 

à une forte concurrence entre les divers entreprises ,cette 

dernières s’engage afin de présenter son produits sous une 

bonne allure ,mais cela oblige une société quelconque a bien 

utiliser la publicité ,sauf qu’ en Algérie c’est juste à partir de 

ces dix dernières années que la notion de la publicité a bien 

été employée et produites  .  
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 :مقدّمة

حيث يعتبر عنص ا أس سي  لم إستراثيجي   يكتبي الإعلان أهمي  ك فية،
أي مؤسب  إنت جي ، إذ ثتخذه كاسلوب مص أس ليب الترويج  للمنتج، خصور  و 
نحص نعيش اليوم عص  الانفت ح على البوق وغزو اقنتج ت انجن ي  انسواق 

حيث ثبعى ك  منه   ؛ف اقنكآتالمحلي ، مم  أدم إلى وجود من فب  قوي  بين مختل
و هذا م  يبتلزم اللجو    إلى إظه ر منتجه   لم أحبص رورة و أفض  اقوارف ت،

و   .إلى أسلوب الإعلان ت واختي ر أحبص الوس ئ  اقن س   لجع  الإعلان فع لا
قم ع ف الإعلان التلفزيوني ثطورا ملحوظ  لم الوطص الع بي ع م  و الجزائ  

حيث أدخلت أحمث الت ني ت لم إعماده و  ببنوات مضت،خ ر  م  رن  
أر حت ال س ئ  الإعلاني  ث مم باشك ل و مض مين ب لصوت و الصورة حبب 

 .و تم شي  مع ثطورات العص   ط يع  البلع  اقعلص عنه  و وفق م  يطل ه اقعلص،
بمأ الإعلان ياخذ بعض انهمي  لم التلفزيون الجزائ ي دون أن  ف م

سوا  ثعلق انم  بتحلي  ال س ل  الإعلاني  تحليلا   دراس  علمي  مكثف ، ثواك ه
علمي  أو ورف الظ ه ة الإعلاني  مص حيث ممم ظهوره  و ثطوره  لم 

ففي ؛ ف ن   الإعلان لم حم ذاثه تحم أخ  ب لنب   للمؤسب  الجزائ ي   التلفزيون،
نون و العلوم الإنب ني  اقن فب  أر حت رن ع  الإعلان مفترق ط ق بين الف يو 

 .و ال حوث العلمي  التط ي ي  التي ثكم  نظ ي ت و م  رب ت لم ثصميم الإعلان
مم  يجم له بعض  ،ي ظ  كث ف  نب ي  متنوع  للإعلام التلفزيونيرو ف      

 ،عميم مص التب ؤلات حول اقض مين الإعلاني لل يمهم أيض و م   ،الانعك س ت
 .النوعي للع ض الإعلانيلتزايم الكمي و ل نظ ا
  :ثنطلق هذه المراس  مح ول  الإج ب  على التب ؤل انثيو    

 م  هو مضمون الإعلان الذي يع يه التلفزيون الجزائ ي ؟ 
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 الهدف من البحث: 

لتع ف على ط يع  الإعلان ت التلفزيوني  المحلي  شكلا و ثربعرى هذه المراس  ل
-ذا ك ن النك ط الإعلاني عبر التلفزيون مم  يب عم على مع ف  م  إ ،مضمون 

بمعنى مع ف   يخمم اقصلح  الع م  للمجتمع أم لا،  -كوسيل  للاثص ل الجم هفيي
 . استخمام التلفزيون كوسيل  إعلاني  بجوان ه البل ي  و الإيج بي

 أهمية موضوع البحث: 

لف  ات و اقواد إلى قل  المراس ت الجزائ ي  التي ثتن ول ا ا اقويوتأهمي  هذ ث جع
ثلعب فيه  ع دة عن ر  الإخ ا  و  ،التي ي ثه  التلفزيون باشك ل فني  متعمدة

ل س ئ  الإعلاني  التلفزيوني  اق مرة لالتكويق و شم الانت  ه دورا أس سي  يجع  
على غ س أو اقك رك  لم ثمعيم بعض ال يم البلوكي ت والع دات الاقتص دي  و 

 .الاجتم عي  
 البحثج ـنهـم: 

نتيجر  لوررف    إذ أنه   ثنمر  هذه المراس  يمص المراس ت الورفي  التحليلي ،
واسرتنت     و التي ث ث لم التلفزيرون الجزائر ي،    ،اق دة الإعلاني  البمعي  ال ص ي 

 ومص جه  أخر م  ،ا مص جه ذه، خص ئص و مميزات التج ب  الإعلاني  لم الجزائ 
ا ذل س ل  الإعلاني  لم التلفزيون الجزائر ي، و كر  تن ول اقويوت مص خلال إنت   ايُ

  التط ق إلى الج نب البيمي ئي مص الإعلان، نن ال س ل  الإعلاني  ثضميني  ثعيينير 
 .ق   أن ثكون وسيل  للترويج

 الإعلان فن.1

تلف ط ي   الإعلان مص خلال الوس ئ  اقط وع  عص ثلك التي ثكون مرص  رتخ      
 قكر ن  ب م  ونر  اقط وعر   ثلرك  خلال الإذاع ، حيرث أن   خلال التلفزيون أو مص

  .الوقتو   الزم ن ه، بينم  اقذاع  فيحكم(اقب ح )
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 لم انرررعمةالإعلاميرر  الررتي لا غنررى عنهرر  طرر  فرر لإعلان هررو أحررم ان
وكذلك  الاقتص دي  مص رن ع  وتج رة وخمم ت وغفيه  مص اننكط  الاقتص دي ، 

م  ونر   ذاثيًر    فص يتطرور وهو  بحي ، الت الخفيي  غفي ب لنب   للمؤسب ت واقنظم 
فصن ع  الإعلان ت ليبت مص الفنون   لتطور الت ني الذي ثص  إليه التكنولوجي ، ب

 كم ليتجول الح دي الذي ك ن يوفمه راقن و. اقبتحم   وإنم  هي قميم  قمم الت ريخ
، هرو    م لغهم ب س للم انسواق والط ق ت، ويجمع الن س حوله ب  ت الط ول لي 

  .أشك ل الإعلان لم ال ك ي  قممأ
 ويعتبر الإعلان التلفزيوني فرص م كرب يضرع العر   برين يرمي اقتل ري،          

ويمكص تحلي  العملي  الإعلاني  إلي مجموع  مص العن ر  ب عت  ره  عملي  اثصر لي ؛  
 :وهي
و الخمم ، أو وك ل  ويمثله لم الإعلان الك ك  اقعلن  ر ح   اقنتج أ: المرسل .1

  .م عليه  لم إعماد ال س ل  الإعلاني ، أو كليهم رتمررالإعلان التي ثع
 له إلى الجمهور اقتل ي؛ قم ر غوب لم نروهي المحتوم الإعلاني اق: الرسالة.2

 .ثكون مط وع ، أو مبموع ، أو م ئي 
  .ي وهي انداة التي يتم مص خلاله  ن   ال س ل  الإعلان: الوسيلة .3
وهو الجمهور اقبتهمف مص عملي  الإعلان، وتختلف خص ئصه : المستقبل .4

  .وحجمه
ي صم منه  ثاليف نصوص بهمف الترويج الإعلاني، و :كتابة الإعلانات. 5

ت ب  هذا النص الترويجي هو إقن ت اقبتمع أو ال  رئ رري مص كررمف ال ئيبررواله
لم خمم  م  أو إث  ت وجه  نظ  معين ، أو أو اقك هم بك ا  منتج م  أو الاشتراك 

  . (1)مفعه للإحج م عص فك ة أو سلوك أو اعت  د معينب العكس، 
ونلاحظ أنه لا ثوجم دراس  أك ديمي  نظ مي  لتخ يج كت ب الإعلان ت أو 

في ر دة مص مؤلررهم لم العر بي، فرالع مؤلفي النصوص الإعلان ت لم الع  
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قترجمين وأحي نً  الصح فيين الذيص انممجوا لم سلك المع ي  واة أو ارانغ ني أو اله
 .والإعلان

 الرسالة الإعلانية في التلفزيون الجزائري  .2
و  ،إن الإعلان اليوم ظ ه ة أكث  انتك را تميز المجتمع ت الاستهلاكي 

بخ ر  مع التطور التكنولوجي للوس ئ  الاثص لي ، و يعتبر الإعلان التلفزيوني 
نظ ا لاقتران  ،ك ن مبتهلك  ح لي  أو م ث   أ سوا  ،ننوات ثا فيا لم اقبت   أكث  ا

فعص ط يق .  م  يزيم مص مصماقي  خص ئص البلع  اقعلص عنه  ،الصوت ب لصورة
ه الوسيل  يكتبب الكثفي مص قمراثه التا فيي  مص خلال استعم ل إش رات و ذه

 .رمو  ر    و أخ م يمني  إ  ئي 
بين الإعلان   لاحظن  ف ق ،أل ين  نظ ة على الإعلان ت الجزائ ي  و إذا م 

 - عليه زام  ف م أر ح لو ب لت لي  ،اقوجه و الإعلان ال  ئم على أس س اقن فب 
مص خلال التحكم لم ال ن   العلمي  ،الاهتم م ب لإعلان  -الإعلان ت الجزائ ي 

خ ر  إذا م  تحم ن   ، ل انلبني لل س ل  الإعلاني  و كذا الاهتم م بوس ئ  الاثص
 .عص اقضمون اللغوي و ممم أهميته إلى ج نب اقضمون الملالي

التلفزيون الجزائ ي يع ض اقض مين اقختلف  للإعلان ت المحلي  شكلا و و        
عص ط يق اقمي ي   ،الوطني يونمضمون  بم تضى الصلاحي ت اقوكل  للتلفز

 ،1991أف ي   02  الحق بموجب اق سوم اقؤرخ لم و التي أر ح له ،التج ري 
 .  إب ام و ثو يع جميع الع ود اقتعل   ب لإنت   الإعلاني

أر ح لزام  على اقؤسب ت التي ث غب لم الإعلان عص و ث ع  لذلك      
الاثص ل ب قصلح  التج ري  للتلفزيون مص أج  ثصميم و  ،منتج ثه  و خمم ثه 
 . (5)ي بث رس ئله  الإعلان

ث كز ف ط  ، رربر ال ن ة الوطنيرلاني  عرأن الومض ت الإع أيض  صرث يّو 
دون الاعتم د على انسس العلمي   لم  ،على خص ئص البلع و الخمم ت
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اقخ ط   الإعلاني ، كم  أن أغلب البلع التج ري  اقعلص عنه  ك نت سلع  غفي 
 .فاغل ه  مواد س يع  الإستهلاك ؛ ة و دائم ممع

سوا  لم ، كم  أن ثوظيف الصورة لم الإخ ا    يكص ب لكك  اقن سب      
مج د شك  م ئي يبتعم  كإذ ثظه   ؛الخمم ثي  أو الإداري  الإعلان ت التج ري ،

و هذا م   ب الن س إلى اقضمون اقع وض مم  يفبح المج ل للكلم ،ذكنما  يج
حتى  الجزائ ي ن التلفزيونيخصوري  إعماد الإعلاي ودن  ب لض ورة إلى مع ف  

 .يظه  بهذه الط ي  
 :   إعداد الرسالة الإعلانية في التلفزيون الجزائري  .3

م اح  أس سي  هي على   لاثوم العم  الإعلاني لم الجزائ  على ري     
 : (3)التوالي

 Phase de  pré production : الإنتاجمرحلة ما قبل  .1
و  ،زيونرفرعلص ب قصلح  التج ري  للتلأ ب ثص ل اقُمر حل  التي ث روهي اق      

 ثكز روي ،ص و إعماد العن ر  التصوي ي  لإنت   الإعلانرثنتهي ب ثف ق الط في
 : على عنص يص أس سيين انخفيةهذه  إعماد

 :تحديد الهيكل القاعدي للفيلم الإعلاني.  أ

انفك ر  يتضمص مختلفالذي  (SISPOSYS)ن صم بذلك إعماد اقلخص    
 : انولي  الخ ر 

  :بتحديد الفكرة الأساسية للإعلان  ● 
و ليس عم  أف  ثه بحوث التبويق  ،و هي مبال  ثتوقف على ط يع  اقنتج     

عص اقبتهلكين الح ليين و اق ث  ين و لا عص ظ وف و أحوال اقن فب  و سي س ت 
  به  تمتص د البوق التي ب ختص ر ك  م  يمكص أن يتعلق بظ وف اق  ،...التو يع

       . ال لم
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ي وم اقصمم بويع  ،و هكذا بن  ا على م  قممه اقعلص مص معلوم ت
و ب انت  ه الجمهور اقبتهمف و إ  رة دوافع الك ا ، ذج إلىفك ة أولي  يبعى به  

 .قم ثكون الفك ة مكتوب  أو م مم  لم شك  رسوم
 :تشكيل عناصر الإعلان ● 

اختي ر العن ر  التي  إلىي  در اقصمم   يك  الت  يي  للإعلان،بعم تحميم اله
 .  تجبيم الفك ةلمثب هم 

  :الشخصيات ●
ب ستثن   بعض الوك لات التج ري  الخ ر  التي ط  ت فك ة ثنظيم 

و  ،ب ختلاف اقبتوي ت و الفئ ت العم ي  ؛مب ب  ت لاختي ر أحبص اقمثلين
سما   و نملي  كالذي يعتبر  ؛(CASTING BOOKS)كذلك العم  بفك ة 

 ق إلى فإن التلفزيون   يَ ،عن ويص جميع اقمثلين الذيص عملوا لم مج ل الإعلان ت
 .هذه التج ب 

هي عملي  ثتوقف على اقعلص و ف   ؛ ن التصويرص و مكرلاختي ر  م ب لنب   ●
 .را م  ث  ر ذلك اقمي ي  التج ري دن 
 انروات،بم  فيه  اقوسي ى و اقؤ  ات و مختلف فيم  يخص العن ر  الصوثي    ●

الاعتم د  أس سلا على  ،موسي ى ثصوي ي  ف ط أنه  مص منطلق فيتم اختي ره 
 .انخفيةه ذعلى اقتخصصين بنم ذ  ه

مص  و ،ختي ر الع  رات و الكلم ت اقن س   لتجبيم فك ة الإعلانأم  ب لنب   لا ●
لنص الاعلاني لم التلفزيون هو استخمام الع مي  انمور التي يبتنم عليه  ثصميم ا

 .لم أغلب النصوص
 إعداد سيناريو الإعلان  -ب

ينت   اقصمم إلى إعماد سين ريو  ،بعم الانته   مص تحميم العن ر  انس سي         
ضمص رسوم  مكون  مص الل ط ت و  واي  التصوي  ع  رة عص و ي   ثت-إخ اجي 
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وثعتبر أهم م حل  أيص  -وكذا ح ك ت الك مفيا،م  ون  ب لعن ر  الصوثي  و الحوار
 .سيعم  اقخ   مع ف ي ه الت ني على تح ي ه 

و ب ل غم مص ثوف  التلفزيون الجزائ ي على أجهزة ث ني  متطورة و 
زا على ثكجيع اقعلنين للإق  ل على لك   يكص ح فذأس ليب حميث ، إلا أن 

 .اقصلح  التج ري  للتلفزيون
ن الهمف مص ع ض هذه العن ر  هو التاكيم على عمم اعتم د كم  أ

هو ممون  أي بين م  ؛اقصمم هن  على نبق دلالي يجمع بين الموال و اقملولات
ضي ثوييح ن انم  ي تأم  يعتبر أس س ال س ل  الإعلاني  إذ  هو أي وني،  و م 

و اقض مين اللغوي  و ال ص ي  لاستن  ط الملالات التضمني  للعن ر  الب دي  
 .ب لت لي نج ح الهمف الإعلاني انول

مص  0222مص خلال مت بع  الإعلان عبر التلفزيون الجزائ ي منذ 
ذلك دون أن ثواك ه دراس  علمي  لتحلي  ال س ل  ، اقلاحظ أنه ياخذ أهمي 

 هذا لم"  Cristian Metz" ي ول ك يبتي ن ميتز  ويلا سمايولوجي ، الإعلاني  تحل
ببيط أن نبتغ  ال س ل  الإعلاني  خ رجي  و نعلق عليه  و لكنه »: (4)الصمد 

رعب جما أن نبتنط ه  على مبتوم داخلي و نغوص لم أعم ق بص يته ، فم  
د ط حه مص خلال و البؤال اق ا« بص ي  الصورة الإعلاني  إلا بني ت غفي بص ي  

الإعلان لم التلفزيون الجزائ ي  فَيَكَ ه : هذا  ال ول ب لنب   لتج ب  الجزائ 
أم أنه   ول  ،التصور لم بث الملالات و اقع ني التي ثعكس قيم المجتمع الجزائ ي

لك ال س ل  الإعلاني  ذو ه  اعتممت ب ؟ثغيفي نمطه الاستهلاكي بصورة غ ي   عنه
 لي البطحي ف ط ؟على الج نب الكك

 جور  بنينو إن الإج ب  على هذه انسئل  نوجزه  لم ع  رة ق له      
"Peninou eorgeG"  اهم م جع أس سي لم ك« ذك   الإعلان»ر حب كت ب

إن الإعلان ملزم بإع دة إنت   الواقع و إنه على » :إذ ق ل سمايولوجي  الإعلان
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ثضميني  الخص ئص و الصيغ الفني ، ملخص  لم ثعييني :ال س ل  أن ثتضمص نظ مين
 .(5)«...ممثلا لم الصيغ الملالي  التي ثزيم مص ثعميق معنى أي إعلان

و كنتيج  لتركيز الإعلان التلفزيوني الجزائ ي على التع يف ب لبلع  و 
 ، انعكس عليه سل  ف م   ،التاكيم على خص ئصه  مع إهم ل رمزي  ال س ل 

 : ته نوجزه  لم ن  طبمجموع  ميزات أف مثه خصوري
 :نتائج الدراسة

  يؤدي إلى عمم ثك م  العن ر   اني ون عمم ثن سق ال س لتين اللغوي  و
لتب عم على  ،الب دي  مص أل ب  و موسي ى و ألوان و أشك ل فيم  بينه 

 .ث ليغ الفك ة 
 ُث كز على اقنتج م  يؤدي ، ثَّ  عبر التلفزيون الجزائ يال س ل  الإعلاني  اق 

ف لمجتمع الذي لا يملك رورة عص ذاثه هو  به  إلى إغف ل الملال  الث  في ،
فيه   غيبُبم  أن ال س ل  الإعلاني  الجزائ ي  يَ و مجتمع لا يع ف نفبه، 

 .فلص ثكون مصمر اهتم م اقبتهلك الجزائ ي ، العنص  الث  لم المحلي
  ث ميم ال ي ن ت الإعلان الجزائ ي يغلب عليه الط بع الإعلامي مص خلال

كذا عمم وجود بن   للعلام   و . خ  الومض آالخ ر  ب قؤسب  اقنتج  لم 
عص ط يق ث كيز الإعلان على وجود سلع  جميمة دون إث ح  ف ر  

 .                                                                             للاختي ر
 و هو الكي   كتبي ط بع الت ليم والترجم ، ال س ل  الإعلاني  الجزائ ي  ث

إلّا أن الإعلان  ،ع ب لم العم  الإعلاني كونه فك ة إبماعي الذي يُ
غف  ج ن   مهم  مص هذه ب لت لي فهو يُو  ؛الجزائ ي لا يهتم بفك ة الإبمات

 . ال س ل  كونه اثص لا محفزا وليس أداة للتع في ف ط
 م  يجعله يعكس  ،ريغ  الف د الواحم يبتخمم الإعلان لم غ ل ي  خط ب ثه

سوا  ثعلق ذلك ب لل  س  ،رورة غ ي   عص اقبتهلك الجزائ ي اق ث ب
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ب لت لي فإن العنص  و  أو انك  أو الك ب أو ال يم انخلاقي  الخ ر ، 
 .الاثص لي يضعف

  نجم ثلك الإعلان ت انجن ي  التي  ،إلى ج نب الومض ت الإعلاني  الوطني
ص ط يق التوظيف الجيم للصورة أولا فت لغ بذلك الملالات ثن فبه  ع
 م ثن وبه  لم ذلك ال س ل  انلبني  التي ثؤكم وث نع  ،للمبتهلك

 .(6) .الهمف اقبتهلك لتح ق بذلك
و عموم  فإن غي ب ذات ال س ل  الإعلاني  التلفزيوني  راجع إلى الغموض 

ث  لم لم العملي  الاثص لي  و كذا غي ب ال عم ال ،لم ال  ارات الاقتص دي 
 ،فلا يؤخذ بعين الاعت  ر لم العملي  الاقتص دي  إلا ع ئمه  اق لي ،والاقتص دي 

لم  و.بغض النظ  عص الاثص ل الإقن عي عص ط يق اقز  بين التعيين والتضمين 
اق  ب  نجم الكق الث ني مص الإعلان الذي يُعنى ب قضمون الإ  ئي وبخ ر  

 .  لذلك سنتط ق قمخ  خ ص بع    البيمي ئي ت ،ص يالبمعي ال 
       :الإعلان التلفزيوني بين التصميم والدلالة.4

بمأت البيمولوجي  ثف ض نفبه  على المراس ت اندبي  والث  في   
وشكلت ثي رات مختلف   ،والإعلامي  و الفني  منذ الب عين ت مص ال  ن اق يي

الب د الصحفي، الك يط اق سوم، :  حبب مواييع المراس  مث ثنوعت
الفنون  ،الك ريك ثفي، اقب ح، البينم ، الفنون التككيلي ، الصورة التلفزيوني 

 ... ، والتككيلي 
ثُعنررى النظ يرر  البرريميولوجي  ب لعلامرر ت واني ونرر ت وال مررو               

عم  مرص  برت والرتي ثُ  واقؤش ات ال ص ي  واللغوي  اقوظف  لم الصورة الإعلانير ،  
ومرص جهر  أخر م،    . أج  إقن ت اقتل ي، والتا في عليره ذهنير  ووجرماني  وح كير     

يبتعين الإعرلان بلبر ني ت الخطر ب ثلفظر  ودلالر  وثرماولا لتح يرق التوارر          
 .للمن فع وتحصيلا
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والرتي قرم    مص اقع وف أنه ثم  دراسر ت متعرمدة لم مجر ل الإعرلان،      و      
وذلك انطلاقر  مرص    ، ووظيفً  ودلالً  نيً ثع ملت معه بُو ثن ولته مص  واي  متعمدة، 

فهن ك مرص يصرمر عرص م  ربر  اقتصر دي ، أو م  ربر  مهنير ، أو         ؛م  رب ت مختلف 
بيم أن اندب كر ن بعيرما   . م  رب  ق نوني ، أو م  رب  اجتم عي ، أو م  رب  إعلامي 

لتهرتم ب لخط بر ت   جما عص مج ل الإعلان، إلى أن ج  ت اللب ني ت والبيمي ئي ت 
 م ثعنرى بتصرنيف    ، وثمرس الموال اللغوي  وال ص ي  بصف  خ ر  بصف  ع م ، 

 م على مختلف العلام ت اقوجودة  اننوات وانجن س الكلامي  واق ئي  مص جه ، 
  .لم مجتمعن  ب لمرس والتحلي  والتاوي  مص جه  أخ م

البيمي ئي، لابم مص  مص أهم المارسين للصورة الإعلاني  على اقبتومو 
بلاغرر  الصررورة ” الررذي اهررتم كررثفيا بررر  "R.Barthes "رولان برر رت: استحضرر ر
، وارثام أن دراس  الصورة ثبتوجب التركيرز علرى دراسر  ال سر ل      ” الإشه ري 

وقرم خصرص للإشره ر دراسر ت      . اللغوي ، والصورة الت  ي ي ، وبلاغ  الصورة
، ” اقغ م ة البيميولوجي ” :وكت ب  ،” وجي عن ر  البيميول” : قيم  كم  لم كت به

" G.Peninou "وجرور  بينينرو    ،"Jacques Durand"ونبتحض  كذلك ج ك دوران

م، وجروردان  1920سرن   ” دراسر  سريميوطي ي   : ذكر   الإشره ر  ” :كم  لم كت بره 
"Jourdan "   لابر و"la Prose" وب نرر ر ثوسرر ن ،"Bernard Toussaint "لم كت برره: ”

 .Claude Lévi Strauss"(7) "،وكلود ليفي شتراوس”ميولوجي ؟م هي البي
فهي نك ط   تحت  البميولوجي  لم اقكهم الفك ي اقع ر  مك ن  مميزة،و        

وأس لي ه  م دود يتهمع لم ب لغ الخصوري  مص حيث أروله وامتماداثه ومص حيث 
فية مص الح ول نه  علم يبتمم أروله وم  دئه مص مجموع  ك كم  أ .التحليلي 

ومص ) تحلي  النفبي و اننتروبولوجي  راقع في  ك للب ني ت والفلبف  واقنطق وال
، كم  أن ( ئي ت أغلب مف هيمه  وط ق تحليله يهذه الح ول استممت البم

: مويوعه غفي محمد لم مج ل بعينه، ف لبمي ئي ت ثهتم بك  مج لات الفع  الإنب ني
البلوك الإنب ني بم ا مص الانفع لات ال بيط  وم ورا  إنه  أداة ل  ا ة ك  مظ ه 

 .  ب لط وس الاجتم عي  وانته   ب ننب ق الإيميولوجي  الكبرم
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إن التفكفي لم الصورة الإعلاني  لا يمكص أن يتم بعيما عص أنم ط بن         
ت لك نن أنم ط الملال  الخ ر  به  لا يتم بعيما عص اقويوع ، ذالعلام  ال ص ي 

ه لا بم ذمص  اوي  النظ  ه، الث  في  التي ثنتجه  اقم رس  الإنب ني  أو الاجتم عي 
سوا  ك نت الث بت  أو  ،مص دراس  الط ي   التي ث نى به  مختلف الإرس لي ت

  الكثفي مص ريرغر  ثثفين  و ثرركك  سلطنن الخط ب الإعلاني اليوم يُ، اقتح ك 
 .  ن  و اختي راثن رقيمن  وأذواق

و هن  مكمص خطورة الخط ب الإعلاني الذي يبتخمم اللغ  و الصوت و      
ب لت لي التا في  ،  واقوسي ى و مختلف الإي  ع ت و انلوان قخ ط   خي ل اقبت   

لك الخط ب الإعلاني ذعليه لاقتن   اقنتج و ث سيخ سلوكي ت معين  و يتحول  ب
  .إلى خط ب الح  ئق الواقعي  اقطل   

 :خاتمة

 يبتخمم الإعلان التلفزيوني الجزائ ينبتنتج بان  وعلى يو  م  س ق        
  ،مختلف اق  رب ت الإبماعي  الكلاسيكي  و الحميث  لإنت   اق دة الترويجي  اقن س  

ف م يكون الن ص ، لكص دون أن ثبتولم أي  منه  الك وط الإبماعي  اقعمول به 
كم    م لم الكثفي مص انحي ن ب لعمومي  و عمم المق ،ك من  لم الوعم الذي يتب

يمكص أن يكون الخل  لم الحج  اقمعم  للوعود التي ث تص  على انس ليب غفي 
برر يعف البرهن  لم و هذا م  يمكص أن يفب  و يُ ،اقلموس  لم عملي  الإقن ت

هور لم أغلب كم  أن انسلوب الذي ي مم به المج ل الث  لم للجم أغلب ال س ئ ، 
 -ذات اقتل ي –انحي ن لا ي قى إلى مبتوم الط ح الذي يبمح بتوظيف رورة 

 .              لم اقضمون الإعلاني
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